2.  ลักษณะการประกอบธุรกิจของบริษัท

บริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด(มหาชน) ดำเนินธุรกิจผลิตและจำหน่ายสินค้าประเภทออดิโอ(เทปเปล่า เทปที่บันทึกเสียงแล้ว คอมแพ็กต์ดิสและอื่น ๆ ) และวีดีโอ (วีดีโอเปล่า วีดีโอซีดีและอื่นๆ) ทั้งในและต่างประเทศ รวมทั้งรับจ้างบันทึกเสียงลงเทปคาสเซท และบันทึกภาพลงวีดีโอเทป

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2541 บริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด(มหาชน) มีบริษัทย่อยและบริษัทร่วม คือ


บริษัทย่อย

1. 
บริษัท ออนป้า มาร์เก็ตติ้ง จำกัด ก่อตั้งเมื่อวันที่ 29 มิถุนายน 2533 ด้วยทุนจดทะเบียน 1 ล้านบาท ปัจจุบันมีทุนจดทะเบียนที่เรียกชำระแล้ว 1 ล้านบาท ออนป้า ฯ เข้าไปถือหุ้นร้อยละ 99.94 เมื่อเดือน มกราคม 2537 ดำเนินธุรกิจจัดซื้อลิขสิทธิ์เพลงไทยจากเจ้าของลิขสิทธิ์เพลง และจำหน่ายต่อให้บริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล เพื่อบันทึกเสียงจาก MASTER TAPE หรือ REMIX เพลง ผลิตเป็นเทปเพลงออกจำหน่าย

2. 
บริษัท ไรท์ พิคเจอร์ส จำกัด (มหาชน) ก่อตั้งเมื่อวันที่ 3 ธันวาคม 2535 ด้วยทุนจดทะเบียน 6 ล้านบาท และทุนที่เรียกชำระแล้ว 3 ล้านบาท ออนป้า อินเตอร์ฯ ถือหุ้นอยู่ร้อยละ 49 ปัจจุบันมีทุนที่เรียกชำระแล้ว 320 ล้านบาท โดยออนป้า อินเตอร์ฯ เข้าไปถือหุ้นร้อยละ 80.00 ดำเนินธุรกิจจัดซื้อลิขสิทธิ์ภาพยนตร์ วีดีโอจากผู้สร้างและผู้ครอบครองลิขสิทธิ์ภาพยนตร์ทั้งภายในและต่างประเทศ เพื่อการบันทึกภาพลงวีดีโอเทป (“ลิขสิทธิ์ภาพยนตร์วีดีโอ”) เพื่อ

· ขายช่วงลิขสิทธิ์ภาพยนตร์วีดีโอ ให้กับร้านค้าขายส่ง และร้านค้าขายปลีก

· จัดจำหน่ายสิทธิ์ให้เช่า ให้แก่ ตัวแทนลิขสิทธิ์ และศูนย์ให้เช่าวีดีโอเทปทั่วประเทศ โดยบริษัทจะบันทึกภาพเองทั้งหมด ทั้งนี้วีดีโอเทปเปล่าทั้งหมดจะซื้อจากออนป้า อินเตอร์ฯ

3.
บริษัท อิน แอนด์ ออน มิวสิค จำกัด ก่อตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 20 สิงหาคม 2541  ด้วยทุนจดทะเบียน 20 ล้านบาท  ปัจจุบันมีทุนเรียกชำระแล้วทั้งสิ้น 20 ล้านบาท  ออนป้า อินเตอร์ฯถือหุ้นอยู่ร้อยละ 99.99  บริษัท อิน แอนด์ ออน มิวสิค จำกัด ดำเนินธุรกิจเป็นผู้สร้างสรรค์ผลงานเพลงไทย  โดยขายลิขสิทธิ์การผลิตและจัดจำหน่ายให้แก่ออนป้า อินเตอร์ฯ


บริษัทร่วม


-ไม่มี-

2.1 
ลักษณะของผลิตภัณฑ์

- 
ผลิตภัณฑ์หลักของบริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน)  

      
ประกอบด้วยสินค้า 3 ประเภทใหญ่ๆ ดังนี้

1. ออดิโอ* (AUDIO)
· ตลับเทปคาสเซ็ท หรือ C-O (ไม่มีสายเทป)

· เทปเปล่า (พร้อมบันทึกเสียง)

· เทปที่บันทึกเสียงแล้ว (เทปเพลงและเทปที่รับจ้างบันทึกเสียง)

· สายเทปคาสเซ็ท

· คอมแพ็กต์ดิสก์

· วีดีโอ ซีดี(VCD)

2. วีดีโอ** (VIDEO)
-
ตลับวีดีโอเทป หรือ V-0 (ไม่มีสายเทป)

· วีดีโอเทปเปล่า (พร้อมที่จะบันทึกภาพ)

· วีดีโอเทปที่บันทึกภาพแล้ว เช่น (วีดีโอคาราโอเกะ และวีดีโอเทปที่รับจ้างบันทึกภาพ)

3. อื่น ๆ อาทิเช่น

· ผลิตภัณฑ์บำรุงรักษาเครื่องเล่น AUDIO TAPE และ VIDEO TAPE

· ชิ้นส่วนอุปกรณ์อะไหล่เกี่ยวกับเทปคาสเซทหรือวีดีโอเทป

· กล่องบรรจุเทปคาสเซท วีดีโอเทป และคอมแพ็กต์ดิสก์ (OUTER BOX)

โดยบริษัทจำหน่ายสินค้าทั้งในและต่างประเทศ
 

หมายเหตุ
 :  * สินค้าออดิโอ

1. สายเทปคาสเซท ออนป้า อินเตอร์ฯ ผลิตสายเทปประเภท STANDARD GRADE (คุณภาพปานกลาง) และ PREMIUM GRADE (คุณภาพดี) เพื่อใช้ในการผลิตเทปเปล่าและเทปเพลง ประมาณร้อยละ 65 ของสายเทปที่ผลิตและเพื่อจำหน่ายประมาณร้อยละ 35 ของสายเทปที่ผลิต โดยจะจำหน่ายใน 2 ลักษณะ คือ

1.1. PANCAKE (สายเทปที่ตัดเป็นแพนเรียบร้อย) สำหรับการจำหน่ายในประเทศและต่างประเทศ

1.2. JUMBO WEB (สายเทปเป็นโรลใหญ่ยังไม่ได้ตัด) สำหรับการจำหน่ายต่างประเทศ

2. เทปเปล่า การจำหน่ายในประเทศจะจำหน่ายภายใต้เครื่องหมายการค้า CHROMEX,เสือบิน, MITAPE,FANCY และ ONPA โดยจะมีหลายรุ่นขึ้นกับคุณภาพของสายเทป และระยะเวลาบันทึกเสียง (46 นาที,60นาที,90 นาทีและ 120 นาที) ส่วนการจำหน่ายต่างประเทศจะขึ้นกับคำสั่งเครื่องหมายการค้าของลูกค้าและอีกส่วนหนึ่งจะไม่มีเครื่องหมายการค้า  โดยสามารถแบ่งเทปเปล่าตามคุณภาพของสายเทปได้เป็น 4 ประเภทใหญ่ ๆ คือ

2.1. STANDARD GRADE เทปเปล่าคุณภาพปานกลาง ราคาประหยัด

2.2. PREMIUM GRADE เทปเปล่าคุณภาพดี

2.3. CROMIMU เทปเปล่าสายเทปโครเมียม คุณภาพดีกว่า 2 ชนิดแรก

2.4. METAL เทปเปล่าสายเทปฉาบด้วยสารแม่เหล็กพิเศษ คุณภาพสูง ราคาสูง


โดยเทปเปล่าประเภท 1 และ 2 มียอดจำหน่ายรวมประมาณร้อยละ 97 ของยอดจำหน่ายเทปเปล่าทั้งหมด ส่วนที่เหลืออีกร้อยละ 3 เป็นยอดจำหน่ายเทปเปล่าประเภท 3 และ 4

3. เทปที่บันทึกเสียงแล้ว ประกอบด้วยเทปเพลง และเทปที่รับจ้างบันทึกเสียง ซึ่งสามารถแบ่งเทปเพลงได้เป็น 3 ประเภทใหญ่ ๆ ตามที่มาของลิขสิทธิ์เพลงคือ

3.1. เทปเพลงที่ซื้อลิขสิทธิ์จากผู้สร้างสรรค์หรือค่ายเพลงต่างๆ ในรูปของปกเทป (ดูลักษณะการซื้อลิขสิทธิ์ในรูปของปกเทปในหน้าถัดไป)  รวมทั้งที่ซื้อจากบริษัทอิน แอนด์ ออน จำกัด 
3.2. เทปเพลงที่ออนป้า อินเตอร์ฯ REMIX ขึ้นเป็นเทปเพลงที่ออนป้า อินเตอร์ฯ มีลิขสิทธิอยู่เดิมแล้ว หรือที่ซื้อลิขสิทธ์มาจากออนป้า มาร์เก็ตติ้ง ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นเพลงไทยเก่า ๆ ซึ่งประพันก่อนปี 2541

3.3. เทปเพลงสากลที่ซื้อลิขสิทธิ์มาจากวาเลนไทน์ มิวสิคฯ

4. คอมแพ็กต์ดิสก์ มีทั้งการรับจ้างสั่งทำ และผลิตขึ้นเพื่อจำหน่าย ซึ่งส่วนหนึ่งจะเป็นคอมแพ็กต์ดิสก์เพลงไทย ซึ่งซื้อลิขสิทธิ์จากผู้สร้างสรรค์หรือค่ายเทปต่างๆ ในรูปปกเทปเช่นเดียวกับเทปเพลง และอีกส่วนหนึ่งเป็นคอมแพ็กต์ดิสก์เพลงสากลที่ซื้อมาจากวาเลนไทน์ มิวสิคฯ

5. วีดีโอ ซีดี ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นการรับจ้างผลิตภาพยนตร์ให้กับ  บริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ส จำกัด   และวีดีโอซีดีคาราโอเกะ    ซึ่งออนป้า อินเตอร์ฯ ซื้อปกจากผู้สร้างสรรค์เพลงเหมือนเทปเพลง


** สินค้าวีดีโอ

วีดีโอเทปเปล่า แบ่งเป็น 2 ประเภท ตามคุณภาพของสายเทปคือ

1.1. STANDARD GRADE คือ รุ่น HQ และ HIFI

1.2. BACK COATING เป็นสายเทหที่เคลือบด้านหลังด้วยสารเคมีชนิดหนึ่งที่ทำให้คุณภาพในการบันทึกภาพและเสียงชัดเจนคือรุ่น PRO

แต่ละรุ่นประกอบด้วยระยะเวลา 60 นาที, 120 นาที และ 180 นาที โดยสินค้าที่จำหน่ายในประเทศจะใช้เครื่องหมายการค้า ONPA ส่วนที่จำหน่ายต่างประเทศจะใช้เครื่องหมายของลูกค้า เช่น VIDEO TECH, BLACK STAR, T’ NB, SEIKI เป็นต้น

ลักษณะการซื้อปกเทปจากผู้สร้างสรรค์หรือค่ายเพลงต่างๆ 


                                                                                         (1)

                                                          (2)

[image: image1.emf]แผนภาพ 4

กระบวนการผลิตแผน STAMPER
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MASTERING
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MASTERING

ROOM

กระจกเปลา ลางดวยนํ้ ายาเคมี

และนํ้ ายา D.I.

เคลือบดวย

นํ้ ายา N.P.R.

ตรวจสอบ บันทึกเสียงดวย

แสงเลเซอร

ตรวจสอบ
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METALIZING
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กระจกดวยนิเกิ้ล)
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เคลือบดวยนิเกิ้ล STAMPER

FINISHING Q.C. FINISHED

STAMPER GLASS SEPARATION
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INSPECTED

GLASS MASTER

DIGITAL 

AUDIO TAPE

ปรับแตง

สัญญาณเสียง

U-MATIC

 MASTER TAPE

STAMPER STAMPER STAMPER

USED GLASS
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ขั้นตอนการประกอบตลับเทป

ผสมเม็ดพลาสติกตามสีที่ตองการ

ขึ้นรูปเปนชิ้นสวนพลาสติกตลับเทปดวยระบบอินเจกชัน

COVER ดาน A BASE ดาน B

ใสวินโดว นํ ามาประกอบชิ้นสวนจนสมบูรณ

นํ า COVERมาประกอบเขากับ BASE ดวยเครื่องขันสกรู

QC ตรวจเช็ค และบรรจุลงกลอง

นํ าสายเทปตามความยาวที่ตองการมาประกอบลง BASE

เครื่องปอน

สายคุกกี้
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กระบวนการผลิตสายเทปคาสเซท

นํ้ ายาเคมี POLYESTER FILM

อบใหแหง

เครื่องครายอิ้ง (DRYING MACHINE)

เครื่อง CALENDER

รีดใหเกิดเงา และเพิ่มประสิทธิภาพ

การรับสัญญาณเสียง

JUMBO WEB

PANCAKE

จํ าหนาย

เครื่องตัดสาย

จํ าหนาย

ผลิตเทปเปลา




                           ปกเทป ชุด 1
                                              เทปเพลงชุด 1
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ขั้นตอนการผลิตวีดีโอเทป

ผสมเม็ดพลาสติกตามมีที่ตองการ

ขึ้นรูปเปนชิ้นสวนพลาสติกตลับวีดีโอเทปดวยระบบอินเจกชัน

COVER

นํ า COVER มาใส WINDOW

และสปริง

BODY

นํ า BODY มาใสอะไหลตาง ๆ จํ านวน 9 ชิ้น

นํ า COVER และ BODY มาประกอบกัน

แบบอัตโนมัติและแบบธรรมดา

ขันสกรูพรอม QC 

ตรวจเช็คความสมบูรณของตลับ

ตลับวีดีโอเทป (V-O)

นํ ามาเขาเครื่องใสเนื้อเทป

วีดีโอเปลา (V-CASSETTE)

ใส OUTER BOX และ แพ็กกิ้ง 

จํ าหนาย









(4) (3)


(1) ผู้สร้างสรรค์หรือค่ายเพลงผลิต MASTER TAPE และพิมพ์ปกเทป ส่งให้ออนป้า อินเตอร์ฯ เพื่อบันทึกเสียงผลิตเป็นเทปเพลง โดยทุกสิ้นเดือนจะมีการนับ STOCK ปกเทปที่เหลือจากการผลิต และชำระบัญชีเท่ากับจำนวนปกเทปที่ได้จำหน่ายไปจริง (ราคาต่อปกอยู่ระหว่าง 27-42 บาท ขึ้นกับระดับของเพลง) ส่วนปกเทปที่เหลือจะคืนให้ผู้สร้างสรรค์หรือเก็บไว้เพื่อผลิตครั้งต่อไป แล้วแต่การคาดการณ์ความนิยมของเทปเพลงดังกล่าว

(2) ออนป้า อินเตอร์ฯ บันทึกเสียงจาก MASTER TAPE ผลิตเป็นเทปเพลงที่ออกจำหน่ายให้ลูกค้า

(3) กรณีที่เทปเพลงที่จำหน่ายมีปัญหาหรือมียอดการจำหน่ายไม่เป็นไปตามที่คาดการณ์ ลูกค้าสามารถนำมาเปลี่ยนกับเทปเพลงชุดอื่น

(4) กรณีสินค้าที่รับคือมาจำหน่ายไม่ได้จริงๆ ออนป้า อินเตอร์ฯ จะแกะปกออกเพื่อรวบรวม ส่งคืนผู้สร้างสรรค์หรือค่ายเพลงที่ขายปกให้ โดยการเปลี่ยนกับปกเทปชุดใหม่ที่จะจำหน่ายให้ออนป้า อินเตอร์ฯ ในครั้งต่อๆ ไป

-
ผลิตภัณฑ์หลักของบริษัท ออนป้า มาร์เก็ตติ้ง จำกัด 


คือ ลิขสิทธิ์เพลงไทยซึ่งซื้อมาจากเจ้าของลิขสิทธิ์เพลง เพื่อจำหน่ายให้ออนป้า อินเตอร์ฯ โดยออนป้า อินเตอร์ฯ จะบันทึกเสียงจาก MASTER TAPE หรือ REMIX (จ้างศิลปินอื่นมาร้อง) ผลิตเป็นเทปเพลงออกจำหน่าย
-
ผลิตภัณฑ์หลักของบริษัท อินแอนด์ ออน  จำกัด 

คือ ลิขสิทธิ์เพลงไทยซึ่งสร้างสรรค์ขึ้นเอง เพื่อจำหน่ายให้ออนป้า อินเตอร์ฯ โดยออนป้า อินเตอร์ฯ จะบันทึกเสียงจาก MASTER TAPE  ผลิตเป็นเทปเพลงออกจำหน่าย
-
ผลิตภัณฑ์หลักของบริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ส จำกัด (มหาชน) 

คือ ลิขสิทธิ์ภาพยนต์วีดีโอเพื่อจำหน่ายในลักษณะขายช่วงลิขสิทธิ์ การจำหน่ายสิทธิ์ให้เช่าต่อตัวแทนลิขสิทธิ์ศูนย์ให้เช่าวีดีโอ และศูนย์ให้เช่าวีดีโอเทป เฉพาะในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ


ไร้ท์ พิคเจอร์ส จะซื้อลิขสิทธิ์ภาพยนต์วีดีโอจากผู้ครอบครองลิขสิทธิ์ภาพยนต์และผู้สร้างทั้งในและต่างประเทศ โดยจะซื้อในนามบริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ส จำกัด ในกรณีเป็นการสั่งซื้อลิขสิทธิ์จากในประเทศ และซื้อในนามของบริษัท ไร้ท์ อินเตอร์เนชั่นแนล (ประเทศไทย) จำกัด (ซึ่งเป็นบริษัทที่เกี่ยวข้องของไร้ท์ พิคเจอร์ส ) ในกรณีเป็นสั่งซื้อลิขสิทธิ์จากต่างประเทศ โดยสัดส่วนของการสั่งซื้อจากในประเทศต่อต่างประเทศเท่ากับ 71: 29 เพื่อบันทึกภาพลงวีดีโอเทปเปล่าโดยจะบันทึกภาพเองทั้งหมด ทั้งนี้วีดีโอเทปเปล่าทั้งหมดจะซื้อจากออนป้า อินเตอร์ฯ

หมายเหตุ
:
*
บริษัท วาเลนไทน์ มิวสิค โปรดักชั่น (พี ที อี) จำกัด เป็นผู้ถือหุ้นในบริษัท วาเลนไทน์ มิวสิค โปรดักชั่น จำกัด ร้อยละ 10 มีสำนักงานที่ประเทศสิงคโปร์ ดำเนินธุรกิจเป็นตัวกลางการจำหน่ายลิขสิทธิ์เพลงสากลระหว่างเจ้าของลิขสิทธิ์เพลงหรือค่ายเพลงอิสระทั่วโลกกับผู้ที่ต้องการจำหน่ายลิขสิทธิ์เพลง โดยเป็นตัวกลางจำหน่ายลิขสิทธิ์เพลงให้กับบริษัท วาเลนไทน์




มิวสิค โปรดักชั่น จำกัด เพียงรายเดียว

ผลของฤดูกาล


สินค้าประเภทออดิโอ และวีดีโอ จะมียอดจำหน่ายสูงขึ้นเล็กน้อยในช่วยปลายปี เนื่องจากเป็นช่วงเทศกาลต่างๆ ซึ่งจะเห็นได้จากยอดจำหน่ายของออนป้า อินเตอร์ฯ ที่ผ่านมา ดังนี้

ปี 2539
ปี 2540
ปี 2541


ล้านบาท
ร้อยละ
ล้านบาท
ร้อยละ
ล้านบาท
ร้อยละ

ไตรมาส 1
354.997
16.92
515.915
28.45
211.299
31.21

ไตรมาส 2
644.370
30.72
477.763
26.34
179.465
26.51

ไตรมาส 3
533.750
25.45
502.330
27.70
142.058
20.98

ไตรมาส 4
564.446
26.91
317.537
17.51
155.170
21.30

รวม
2,097.562
100.00
1,813.543
100.00
687.992
100.00

โครงสร้างรายได้สำหรับปี 2541

- 
บริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน) และบริษัทย่อย


2539
2540
2541


ล้านบาท
ร้อยละ
ล้านบาท
ร้อยละ
ล้านบาท
ร้อยละ

มูลค่าการจำหน่ายในประเทศ







1.  AUDIO







-
C-0  (ตลับเทปคาสเซท ไม่มีสายเทป)
86.53
4.13
103.08
5.68
24.59
3.29

-
เทปเปล่า
256.50
12.23
264.79
14.60
51.73
6.93

-
เทปเพลง
769.14
36.67
736.29
40.60
239.06
32.01

-
สายเทปคาสเซท
28.27
1.35
63.70
3.51
16.60
2.22

-
แผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์
153.68
7.33
132.16
7.29
52.81
7.07

รวม
1,294.14
61.70
1,300.04
71.69
384.79
51.52

2.   VIDEO







-
V-0 (ตลับวีดีโอเทป  ไม่มีสายเทป)
-
-
-
-
23.80
3.19

-
วีดีโอเทปเปล่า
115.03
5.48
115.40
6.36
83.01
11.11

-
วีดีโอคาราโอเกะ
82.78
3.95
167.68
9.25
11.78
1.58

รวม
197.82
9.43
283.08
15.61
118.58
15.88

3. ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ *
27.73
1.32
12.84
0.71
75.95
10.17

รวมมูลค่าการจำหน่ายในประเทศ
1,519.70
72.45
1,595.96
88.00
579.33
77.57

มูลค่าการจำหน่ายต่างประเทศ







1.  AUDIO







-
C-0  (ตลับเทปคาสเซท ไม่มีสายเทป)
18.56
0.89
25.98
1.43
7.60
1.02

-
เทปเปล่า
112.77
5.38
30.12
1.66
35.89
4.81

-
เทปเพลง
69.85
3.33
35.00
1.93
31.96
4.28

-
สายเทปคาสเซท
15.28
0.73
25.30
1.40
6.09
0.82

-
แผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์
0.20
0.00
0.69
0.04
0.02
0.00

รวม
216.49
10.33
117.123
6.46
81.56
10.92

2.   VIDEO







-
V-0 (ตลับวีดีโอเทป  ไม่มีสายเทป)
22.66
1.08
19.57
1.08
8.26
1.11

-
วีดีโอเทปเปล่า
337.99
16.11
79.46
4.38
76.49
10.24

รวม
360.65
17.19
99.03
5.46
84.75
11.35

3. ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ *
0.70
0.03
1.41
0.08
1.19
0.16

รวมมูลค่าการจำหน่ายต่างประเทศ
577.86
27.55
217.57
12.00
167.51
22.43

รวมมูลค่าการจำหน่ายในประเทศและต่างประเทศ
2,097.56
100.00
1,813.54
100.00
746.84
100.00

อัตราการเพิ่ม (ลด) ของมูลค่าการจำหน่าย


(13.54)

(58.82)


หมายเหตุ 
* 
ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์บำรุงรักษาเครื่องเล่น Audio Tape และ Video Tape ชิ้นส่วนอุปกรณ์อะไหล่ และกล่องบรรจุเทป

- 
บริษัท ออนป้า มาร์เก็ตติ้ง จำกัด 


2539
2540
2541


ล้านบาท
ร้อยละ
ล้านบาท
ร้อยละ
ล้านบาท
ร้อยละ

-
ลิขสิทธิ์เพลงไทย
123.84
99.97
48.73
100.00
20.32
100.00

-
ลิขสิทธิ์ภาพยนตร์วีดีโอ*
-
-
-
-
-
-

-
ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ **
0.03
0.03
-
-
-
-

รวม
123.87
100.00
48.73
100.00
20.32
100.00

อัตราการเพิ่ม (ลด) ของมูลค่าการจำหน่าย
77.59
167.63
(75.15)
(60.66)
(28.41)
(58.30)

หมายเหตุ 
*
ช่วงปี 2537-2539 ได้ขายลิขสิทธิ์ภาพยนตร์วีดีโอให้กับบริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ส จำกัด      ซึ่งทำหน้าที่ด้านจัดซื้อลิขสิทธิ์ภาพยนตร์วีดีโอโดยเฉพาะ  โดย ณ ปัจจุบัน บริษัท ออนป้า มาร์เก็ตติ้ง จำกัด ไม่มีลิขสิทธิ์ภาพยนตร์วีดีโอไว้ในครอบครอง  และไม่ได้ดำเนินธุรกิจซื้อลิขสิทธิ์ภาพยนตร์วีดีโออีกต่อไป


** 
ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ประกอบด้วย Master Tape

- 
บริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ส  จำกัด (มหาชน) 


2539
2540
2541


ล้านบาท
ร้อยละ
ล้านบาท
ร้อยละ
ล้านบาท
ร้อยละ

มูลค่าการจำหน่าย







-
ขายสิทธิ์ให้เช่าภาพยนตร์วีดีโอ
394.76
70.86
372.40
78.95
245.0
90.0

-
ขายช่วงลิขสิทธิ์  ขายขาด
131.58
23.62
88.86
18.84
28.0
10.0

-
ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ*
30.78
5.52
10.41
2.21
-
-

รวม
557.13
100.00
480.76
100.00
273.0
100.00

อัตราการเพิ่ม (ลด) ของมูลค่าการจำหน่าย
162.52
41.19
(85.46)
(15.34)
(207.76)
(43.21)

หมายเหตุ * ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ประกอบด้วย สติ๊กเกอร์  ปก และกล่องวีดีโอ

- 
บริษัท อิน แอนด์ ออน มิวสิค จำกัด 


มูลค่าการจำหน่ายของบริษัท อิน แอนด์ ออน มิวสิค จำกัด ในปี 2541 คิดเป็น 9.74 ล้านบาท  ซึ่งทั้งหมดเป็นการจำหน่ายลิขสิทธิ์เพลงไทยแก่ออนป้า อินเตอร์ฯ

2.2
การผลิตหรือการจัดหาผลิตภัณฑ์เพื่อจำหน่าย


ณ  31 ธันวาคม 2541 โรงงานของบริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน) ประกอบด้วย 2  โรงหลัก ๆ ดังนี้

1. โรงงาน OPI
ตั้งอยู่ที่ถนนเลียบแม่น้ำเจ้าพระยา  กรุงเทพมหานคร  เพื่อใช้เป็นอาคารสำนักงาน  โรงงานผลิตเทป  วีดีโอเทป  และแผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์  รวมทั้งเป็นศูนย์กลางในการกระจายสินค้า

2. โรงงาน OPR
ตั้งอยู่ที่อำเภอปลวกแดง จังหวัดระยอง  เพื่อใช้เป็นโรงงานผลิตเทปคาสเซท  วีดีโอเทป  และเป็นโกดังสินค้าเพื่อส่งมาประกอบที่โรงงาน OPI

ทั้งนี้สามารถจำแนกกำลังการผลิตตามแต่ละโรงงาน ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2541 ได้ดังนี้

กำลังการผลิตเต็มที่
หน่วย
OPI
OPR
รวม

- ตลับเทปคาสเซท (C-0)
ตลับ
45,000,000
40,000,000
85,000,000

- เทปเปล่า
ตลับ
13,500,000
16,500,000
30,000,000

- เทปเพลง
ตลับ
15,000,000
-
15,000,000

- ตลับวีดีโอ (V-0)
ตลับ
-
10,000,000
10,000,000

- วีดีโอเปล่า (มีเส้นเทป)
ตลับ
1,000,000
14,000,000
15,000,000

- สายเทปคาสเซท
พันฟุต
-
15,000,000
15,000,000

-  แผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์
แผ่น
12,000,000
-
12,000,000

(1)
กำลังการผลิตและปริมาณการผลิตจริง 3 ปี ย้อนหลังและงวดปัจจุบัน


หน่วย
2539
2540
2541

กำลังการผลิตเต็มที่





- ตลับเทปคาสเซท (C-0)
ตลับ
85,000,000
85,000,000
85,000,000

- เทปเปล่า
ตลับ
30,000,000
30,000,000
30,000,000

- เทปเพลง
ตลับ
15,000,000
15,000,000
15,000,000

- ตลับวีดีโอ (V-0)
ตลับ
10,000,000
10,000,000
10,000,000

- วีดีโอเปล่า (มีเส้นเทป)
ตลับ
15,000,000
15,000,000
15,000,000

- สายเทปคาสเซท
พันฟุต
15,000,000
15,000,000
15,000,000

-  แผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์
แผ่น
12,000,000
12,000,000
12,000,000

ปริมาณการผลิตจริง





- ตลับเทปคาสเซท (C-0)
ตลับ
83,300,000
74,375,000
47,450,000

- เทปเปล่า
ตลับ
26,550,000
28,500,000
14,500,000

- เทปเพลง
ตลับ
14,250,000
12,500,000
8,250,000

- ตลับวีดีโอ (V-0)
ตลับ
9,650,000
9,800,000
5,100,000

- วีดีโอเปล่า (มีเส้นเทป)
ตลับ
14,550,000
14,500,000
8,750,000

- สายเทปคาสเซท
พันฟุต
15,000,000
15,000,000
8,500,000

-  แผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์
แผ่น
7,800,000
5,760,000
4,220,000

อัตราเพิ่มของปริมาณการผลิต





- ตลับเทปคาสเซท (C-0)
%
3.16
(10.71)
(36.20)

- เทปเปล่า
%
10.63
7.34
(49.12)

- เทปเพลง
%
10.85
(12.28)
(34.00)

- ตลับวีดีโอ (V-0)
%
7.82
1.55
(47.96)

- วีดีโอเปล่า (มีเส้นเทป)
%
9.98
(0.34)
(39.66)

- สายเทปคาสเซท
%
-
-
(43.33)

-  แผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์
%
181.08
(26.15)
(26.74)


หมายเหตุ  :  ตลับเทปคาสเซท และสายเทปคาสเซทรวมส่วนที่นำไปผลิตเป็นเทปเปล่าและเทปเพลงไว้ด้วย




บริษัทสามารถทำงานวันละ 3 กะ  กะละ 8 ชั่วโมง  โดยในปี 2541 บริษัทได้มีการทำงานวันละ 2 กะ มีพนักงานประมาณ 650 คน
(2)
กำลังการผลิตและปริมาณการผลิตจริง 3 ปี ย้อนหลังและงวดปัจจุบัน


หน่วย
2539
2540
2541

อัตราการใช้กำลังการผลิต





- ตลับเทปคาสเซท (C-0)
%
98.00
87.50
55.82

- เทปเปล่า
%
88.50
95.00
48.33

- เทปเพลง
%
95.00
83.33
55.00

- ตลับวีดีโอ (V-0)
%
96.50
98.00
51.00

- วีดีโอเปล่า (มีเส้นเทป)
%
97.00
96.67
58.33

- สายเทปคาสเซท
%
100.00
100.00
56.67

-  แผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์
%
65.00
48.00
35.17

 (2)
ข้อมูลเกี่ยวกับวัตถุดิบ


วัตถุดิบหลักของบริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน)   สามารถแบ่งเป็น 5 ประเภทหลักคือ

1. เม็ดพลาสติก ประเภท General Purpose ได้แก่ Polystyrene (PS), Acrylontrile Butadiene (ABS)  และ Polyoxymethyene (POM)
2. Polyester Film  และน้ำยาเคมีในการผลิตสายเทปคาสเซท*

3. สายวีดีโอเทป*

4. ชิ้นส่วนประกอบเทปคาสเซทและวีดีโอเทป เช่น สกรู  สปริง  และแผ่นเหล็ก

5. ลิขสิทธิ์เพลง และปกเทป


กรณีมีการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยีไม่มีผลกระทบต่อการใช้วัตถุดิบ เพราะยังคงต้องใช้วัตถุดิบชนิดเดิมซึ่งหาซื้อได้ไม่ยาก  สำหรับวัสดุทดแทนสำหรับการผลิตยังไม่มีใช้ในปัจจุบัน

ตารางแสดงผู้จำหน่ายวัตถุดิบที่สำคัญของบริษัทในระหว่างปี 2539-2541

1.
เม็ดพลาสติก


ประเทศ
2539

2540

2541




ล้านบาท
%
ล้านบาท
%
ล้านบาท
%

1. แปซิฟิค พลาสติก
ไทย
105.52
31.04
95.85
44.26
15.21
17.78

2. สยามโพลีสไตรลีน
ไทย
175.41
51.59
60.90
28.12
51.15
59.80

3. Dow Chemicals
ฮ่องกง
21.16
6.22
33.85
15.63
14.03
16.40

4. อุตสาหกรรมปิโตรเคมี
ไทย
35.46
10.43
25.96
11.99
5.15
6.02

5. Du Pont
สิงคโปร์
2.45
0.72
-
-
-
-

รวม

340.00
100.00
216.57
100.00
85.54
100.00

นำเข้า:.ในประเทศ

7 :93

16 :  84

16 : 84


2. 
Polyester Film และน้ำยาเคมีภัณฑ์


ประเทศ
2539
2540
2541



ล้านบาท
%
ล้านบาท
%
ล้านบาท
%

1. Phone-Poulinoe Film
ฝรั่งเศส
50.16
40.75
29.86
34.20
9.21
66.26

2. เอ็มซีโซลเว้นท์
ไทย
41.17
33.45
28.01
32.09
4.03
28.99

3. Nippon
ญี่ปุ่น
15.16
12.31
10.20
11.69
-
-

4. ไบเออร์ไทย
ไทย
10.16
8.25
8.47
9.70
0.51
3.67

5. เอ็มซีพลาสติก
ไทย
6.45
5.24
1.12
1.29
-
-

6. ส่งเสริมเคมีอุตสาหกรรม
ไทย
-
-
9.17
10.51
0.15
1.08

7. สุรศักดิ์ อีเล็คโทรนิค
ไทย
-
-
0.46
0.52
-
-

รวม

123.10
100.00
87.29
100.00
13.90
100.00

นำเข้า : ในประเทศ

53 : 47

46 : 54

66 : 34


3. 
สายวีดีโอเทป


ประเทศ
2539
2540
2541



ล้านบาท
%
ล้านบาท
%
ล้านบาท
%

1. Saehan Media
เกาหลี
105.12
45.79
59.61
33.69
18.37
22.37

2. S.K.C.
เกาหลี
48.17
20.97
49.89
28.20
29.87
36.37

3. Kolon Industries
เกาหลี
48.18
20.98
41.03
23.19
25.34
30.86

4. Sung Yong
เกาหลี
28.17
12.26
26.41
14.92
8.54
10.40

รวม

229.67
100.00
176.93
100.00
82.12
100.00

นำเข้า : ในประเทศ

100 : 0

100 : 0

100 : 0


4.
ชิ้นส่วนประกอบเทป เช่น สกรู  สปริง  และแผ่นเหล็ก

บริษัทมีการสั่งซื้อชิ้นส่วนประกอบเทปส่วนใหญ่จากผู้จำหน่ายภายในประเทศ  โดยในปี 2541 บริษัทได้สั่งซื้อวัตถุดิบนำเข้าจากต่างประเทศคิดเป็นร้อยละ 31  ส่วนที่เหลืออีกร้อยละ 69 เป็นการสั่งซื้อจากในประเทศ  มูลค่ารวมในปี 2541 เท่ากับ 42 ล้านบาท

5. ลิขสิทธิ์และปกเทปเพลง

บริษัทได้มีการจัดซื้อลิขสิทธิ์และปกเทปจากทั้งผู้สร้างสรรค์ในเครือ ได้แก่ บริษัท อิน แอนด์ ออน มิวสิค จำกัด และผู้สร้างสรรค์อิสระ หลาย ๆ รายเช่น เบเกอรี่ มิวสิค จำกัด  ร่องเสียงลำใย  เป็นต้น   นอกจากนี้ยังมีการซื้อลิขสิทธิ์จากเจ้าของลิขสิทธิ์ที่เป็นบริษัทในเครือ เช่นบริษัท ไร้ท์ มิวสิค จำกัด

โดยมีรายละเอียดดังนี้
รายชื่อผู้สร้างสรรค์/ค่ายเพลง
ปี2539
2540
2541


ล้านบาท
%
ล้านบาท
%
ล้านบาท
%

บจก.เอ็ม สแควร์เอ็นเตอร์เทนเมนท์
146.14
27.82
85.87
14.80
7.25
2.62

บจก.คีตา มิวสิค
136.97
26.08
48.58
8.37
5.93
2.14

บจก.เอวี สตูดีโอ
57.99
11.04
-
-
-
-

บจก.เบเกอรี่ เอ คอมพลีส มิวสิค 
52.12
9.92
46.30
7.98
10.25
3.71

บจก.ไร้ท์ มิวสิค ไทยแลนด์ 
21.73
4.14
52.74
9.09
16.00
5.79

บจก.ร่องเสียงลำใย
15.14
2.88
-
-
-
-

บจก.ผึ้งใหญ่ใจดี
-
-
13.55
2.33
4.52
1.64

บจก.โอ มาย ก็อด โปรดักชั่น
12.04
2.29
43.88
7.56
9.72
3.52

บจก.กาไก่ 
11.43
2.18
10.55
1.82
1.10
0.40

บจก.เทโร เรคเคอร์ด
10.32
1.96
25.28
4.36
1.65
0.60

บจก.สโตนเอ็นเตอร์เทนเม้นท์
9.43
1.80
12.42
2.14
2.58
0.94

บจก.นีโอ มิวสิค เน็ทเวิร์ค
9.03
1.72
104.58
18.02
15.68
5.31

บจก.บลูสกาย เรคคอร์ด 
7.33
1.40
18.45
3.18
0.45
0.16

บจก.มิวสิคเอ็กซ์เพรส เอ็นเตอร์เทนเมนท์
6.81
1.30
-
-
-
-

บจก. มิวสิคเอ็กซ์ (เอเชีย)
6.32
1.20
19.82
3.41
-
-

บจก.อิน แอนด์ ออน มิวสิค
-
-
-
-
9.54
3.45

อื่น ๆ
22.43
4.27
98.36
16.95
191.48
69.27

รวม
525.24
100.00
580.38
100.00
276.43
100.00

ผลกระทบต่อบริษัทหากสูญเสียผู้จำหน่ายวัตถุดิบ


เนื่องจากวัตถุดิบที่บริษัทใช้เป็นสินค้าที่หาซื้อได้ทั่วไป  ทำให้การสูญเสียผู้จัดจำหน่ายรายใดรายหนึ่งไปจะไม่ส่งผลกระทบต่อบริษัท

บริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ส จำกัด (มหาชน)


บริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ส จำกัด (มหาชน) จะซื้อลิขสิทธิ์ภาพยนตร์วีดีโอจากผู้สร้างภาพยนตร์  และผู้ครอบครองลิขสิทธิ์ภาพยนตร์ทั้งในและต่างประเทศเพื่อขายช่วงลิขสิทธิ์หรือขายสิทธิให้เช่า   ในปัจจุบันบริษัทไม่มีการติดต่อซื้อขายกับเจ้าของลิขสิทธิ์รายใดรายหนึ่งโดยเฉพาะ  

แหล่งที่มา
2539
2540
2541


จำนวน (เรื่อง)
มูลค่า(ล้านบาท)
จำนวน (เรื่อง)
มูลค่า(ล้านบาท)
จำนวน (เรื่อง)
มูลค่า(ล้านบาท)

ไทย
1,002
316.80
527
96.47
65
24.05

ต่างประเทศ
486
70.15
169
40.30
55
83.95

รวม
1,488
386.95
696
136.77
120
108

ระดับราคาของวัตถุดิบ

วัตถุดิบ
ปี 2538
2539
2540
2541

เม็ดพลาสติก
ลดลง 2-5%
ลดลง 1-3%
เพิ่มขึ้น 11-12%
ลดลง 2-5%

Polyester Film
เพิ่มขึ้น 4-10%
เพิ่มขึ้น 2-5%
เพิ่มขึ้น 5-6%
เพิ่มขึ้น 6-10%

สายวีดีโอเทป
เพิ่มขึ้น 2-5 %
เพิ่มขึ้น 1-3 %
เพิ่มขึ้น 6-7%
เพิ่มขึ้น 5-6%

ราคาปกเทป
28-42 บาท
28-42 บาท
28-44บาท
28-44บาท


นอกจากปกเทป แล้ว  ไม่วัตถุดิบชนิดใดที่มีต้นทุนสูงกว่าร้อยละ  50 ของต้นทุนการผลิตรวม










วันที่แก้ไขเพิ่มเติม :  14 กรกฎาคม 2542

(3) ขั้นตอนการผลิตและเทคโนโลยีการผลิต


เทคโนโลยีการผลิตเปลี่ยนแปลงเร็วมาก มีเครื่องจักรรุ่นใหม่ที่คุณภาพดี สามารถผลิตสินค้าได้เร็วกว่ารุ่นเดิมทำให้บริษัทต้องลงทุนซื้อเครื่องจักรใหม่ ในขณะที่เครื่องจักรเดิมยังไม่หมดอายุ แต่ก็มีการใช้ควบคู่กันไปและเครื่องจักเก่าบางรุ่น หรือใช้แรงคนมาก บริษัทจะขายทอดตลาด

3.1
กระบวนการผลิตเทปคาสเซท (C-0) และเทปเปล่า แหล่งที่มาของเครื่องจักรจากประเทศญี่ปุ่น(ดูแผนภาพ 1 ประกอบ)

1. ผสมเม็ดพลาสติกตามสีที่ต้องการ

2. นำเม็ดพลาสติกที่ผสมเสร็จแล้วมาฉีดผ่านกระบวนการความร้อน (เรียกระบบอินเจกชั่นโมลดิ้ง) ขึ้นรูปเป็นชิ้นส่วนตลับเทป และสุ่มตัวอย่างชิ้นงานไปตรวจสอบคุณภาพให้ตรงตามมาตราฐาน

3. 
ประกอบชิ้นส่วนต่างๆ เช่น หน้าต่าง สปริง ชิ้นส่วนโลหะ และอื่นๆ โดยการประกอบจะทำได้ 2 วิธี คือ ประกอบโดยใช้แรงงานคนช่วย หรือประกอบโดยใช้เครื่องจักรอัตโนมัติ (เรียกเครื่อง GIMA CASSETTE) เพื่อประกอบเป็นตลับเทปคาสเซท (C-0) หรือเทปเปล่า

4. 
สุ่มตัวอย่างสินค้าไปตรวจสอบคุณภาพ ก่อนนำไปบรรจุหีบห่อเตรียมส่งมอบแก่ลูกค้า

3.2 กระบวนการผลิตสายเทปคาสเซท แหล่งที่มาของเครื่องจักจากประเทศฮ่องกง (ดูแผนภาพ 2 ประกอบ)

1.
นำสารเคมีตามสูตรที่ผสมในถัง PREMIX เพื่อปั่นผสมให้เข้ากัน

2.
ผ่านน้ำยาในถัง PREMIX เข้าเครื่อง SANDMILL  5 เครื่อง เพื่อผ่านกระบวนการกระจายตัวแล้วฝ่ายไปยังถัง LETDOWN

3.
เติมน้ำยาอีกส่วนหนึ่งซึ่งผสมกันในถัง BLENDER ผสมลงไปในถัง LETDOWN และทำการผสมน้ำยาให้เข้ากัน

4. 
 จากนั้นผ่านน้ำยาส่วนนี้ลงในถัง CROSS LINKING เพื่อเติมน้ำยาให้มีคุณสมบัติการเกาะติได้ดียิ่งขึ้น

5.
นำน้ำยาที่ได้ไปทำการเคลือบกับแผ่นฟิล์มใส (POLYESTER FILM) ที่เป็นม้วนใหญ่ แล้วผ่านไปตามลูกกลิ้งของเครื่อง DRYING เพื่ออบให้แห้ง

6.
นำไปรีดให้เกิดความเงา และเพิ่มประสิทธิภาพการรับสัญญาณเสียงของเนื้อเทปด้วยเครื่อง CALENDER แล้วม้วนเก็บแผ่นฟิล์มไว้ในห้องอบเป็นเวลา 24 ชม. ก็จะได้ม้วนสายเทปคาสเซท เรียก JUMBO WEB จากนั้นจะนำ JUMBO WEB ไปตัดเป็นเส้นเทป หรือแพนเค็กด้วยเครื่องตัดสาย เพื่อนำไปผลิตต่อเป็นเทปเปล่า หรือเทปเพลงต่อ

3.3 การบันทึกเสียง และการผลิตเทปเพลง
แหล่งที่มาของเครื่องจักรจากประเทศสหรัฐอเมริกา มีขั้นตอนดังนี้

1.
นำ CD หรือ DAT (DIGITAL AUDIO TAPE) มาเข้าเครื่องทำมาสเตอร์เพื่อทำเป็นม้วนมาสเตอร์

2.
นำสายเทปที่จะใช้ในการบันทึกเสียง (PANCAKE) เข้าเครื่องรับสัญญาณเสียง SLAVE

3.
นำมาสเตอร์ที่ได้จากข้อ 1 เข้าเครื่อง (Load) เพื่อถ่ายสัญญาณเสียง และปรับสัญญาณเสียงตามที่ต้องการจากนั้นจึงปล่อยสัญญาณเสียงผ่านเครื่อง SLAVE เข้า PANCAKE แล้วจึงทำการตรวจเช็คเสียง

4.
นำ PANCAKE จากข้อ 3 และ C-0 ที่สกีนชื่อเพลงเรียบร้อยแล้วเข้าเครื่องกรอ เพื่อทำการกรอสายแพนเค็กเข้า C-0 ซึ่งเครื่องจะทำการตัดเป็นม้วน ตามเพลงที่ได้บันทึกเอาไว้ ก็จะได้ตลับเทปเพลงตามที่ต้องการ

5.
ทำการตรวจสอบเทป ตลับเทปเพลงและทดสอบเสียง

6.
นำเทปเพลงที่ผ่านการตรวจสอบแล้วมาใส่ปกเทป และกล่องบรรจุ (OUTER BOX) หลังจากนั้นก็นำเข้าเครื่องห่อกระดาษแล้ว เพื่อห่อออกมาเป็นตลับเทปเพลงที่สมบูรณ์เพื่อรอการจำหน่ายต่อไป

3.4  กระบวนการผลิตตลับวีดีโอเทป (V-0) และวีดีโอเทป  (ดูแผนภาพ 3 ประกอบ)


ขบวนการผลิตตลับวีดีโอจะมีขั้นตอนเหมือนการผลิตตลับเทปคาสเซท เพียงแต่ขั้นตอนการประกอบตลับวีดีโอเทปด้วยเครื่องอัตโนมัติจะใช้เครื่อง GIMA VIDEO หลังจากนั้นจะผ่านไปสู่ขั้นตอนการบรรจุเส้นเทปลงในตลับวีดีโอด้วยเครื่องกรอสายวีดีโอ (TAPEMATIC) ที่สามารถโปรแกรมความยาวของเนื้อเทปตามความต้องการได้ เพื่อผลิตเป็นวีดีโอเทปเปล่าตามระยะเวลาที่ต้องการ

3.5  กระบวนการผลิตคอมแพ็กต์ดิสก์ แหล่งที่มาของเครื่องจักรจากประเทศเยอรมัน


ขบวนการผลิตคอมแพ็กต์ดิสก์ สามารถแบ่งได้เป็น 2 ขั้นตอนใหญ่ คือ

1. 
การผลิต STAMPER ซึ่งเป็นแผ่น MASTER ของคอมแพ็กต์ดิสก์ เพื่อเป็นแม่แบบในการผลิตแผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์ (ดูแผนภาพ 7 ประกอบ) 1 STAMPER สามารถผลิต CD ได้มากกว่า 100,000 แผ่น ทั้งนี้ขึ้นอยุ่กับการระมัดระวังในการตั้งเข้าเครื่อง CD และการเก็บรักษา

2.
การผลิตแผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์ โดยสามารถอธิบายรายละเอียดชวนการผลิตแต่ละส่วนได้ดังนี้

1) STAMPER PRODUCTION  มี 3 ขั้นตอนใหญ่ ๆ ดังนี้

1. PRE-MASTER 

STEP1
:
นำ DAT ซึ่งเป็นเพลงต้นฉบับจากลูกค้ามาทำการตัดต่อ และปรับแต่งเสียง

STEP 2
:
RECORD เพลงที่ได้ลงในเทปชนิดพิเศษที่เรียกว่า U-MATIC 
2. MASTERING

STEP 1
(CLEANING)




:
นำกระจกสำหรับทำ MASTER CD โดยเฉพาะมาล้างด้วยน้ำยาทางเคมี และน้ำยา D.I





(DIORGANIZE WATER) จนสะอาด

STEP 2
(N.P.R. COATING)




:
เคลือบผิวกระจกด้วยน้ำยาเคมี N.P.R.(NON-PHOTO RESIST) ให้เป็นแผ่นฟิล์มบางๆ 

STEP 3
(INSPECTION)

:
นำกระจกที่เคลือบ N.P.R.เสร็จแล้วมาตรวจสอบการผ่านของแสง และเช็คความหนาของ N.P.R.

STEP 4
(INSPECTION CLASS MASTER)





:
บันทึกเสียงเพลงจาก U-MATIC ด้วยแสงเลเซอร์ลงไปบนแผ่นกระจกที่เคลือบ N.P.R.แล้ว





ในขณะที่มีการบันทึกเสียงจะมีการตรวจสอบคุณภาพโดยอัตโนมัติ

STEP 5
(INSPECTION CLASS MASTER)




:
ตรวจสอบแผ่นกระจกที่บันทึกเสียงเรียบร้อยแล้ว (เรียก GLASS MASTER) โดยกล้อง





MICROSCOPE

STEP 6
(METALIZING)



:
เคลือบผิวหน้าของ GLASS MASTER ด้วยนิเกิ้ล โดยกรรมวิธีหลอมละลายนิเกิ้ลด้วยความ





ร้อนให้เป็นไอลอยขึ้นไปเคลือบบางๆ ที่ผิวหน้าของกระจก

STEP 7
(METALIZED  INSPECTED GLASS MASTER)




:
ตรวจสอบ GLASS MASTER ที่ผ่านขั้นตอนการ METALIZING แล้วด้วยกล้อง 




MICROSCOPE
3. GALVANIC

STEP 1
(ELECTROFORMING)




:
เคลือบ GLASS MASTER ด้วยนิเกิ้ลอีกครั้งหนึ่งเพื่อผลิตแผ่น STAMPER

STEP 2
(STAMPER GLASS SEPARATION)





:
แยกกระจกออกจากแผ่นนิเกิ้ล (เรียก STAMPER) ก่อนที่จะนำกระจกกลับไปล้างใช้ใหม่





และนำ STAMPRT ที่ได้มาทำความสะอาดก่อนที่เคลือบกาวปิดด้านที่มีข้อมูลของเสียง





เพลงไว้

STEP 3
(STAMPER FINISHING)



:
ขัดด้านหลัง STAMPER ด้วยกระดาษทราย เพื่อลดความหยาบและความหนาลงและตัด





ขอบนอกและวงในที่ไม่ต้องการทิ้ง

STEP 4
(STAMPER  Q.C.)




:
นำ STAMPER ที่ขัดได้แล้วไปตรวจเช็คให้ได้มาตรฐาน

2) C.D. PRODUCTION LINE ขบวนการผลิตแผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์ แบ่งได้ดั้งนี้
STEP 1
(INJECTION MOLDING)




:
นำเม็ดพลาสติกมาอบเพื่อทำการไล่ความชื้นออกไปหลังจากนั้นเม็ดพลาสติกจะถูกดูดเข้า





ไปที่ INJECTIN MOLDING MACHINE ซึ่งมี STAMPER เป็นแบบอยู่ผลิตเป็นแผ่นคอม





แพ็คต์ดิสก์ที่มีลักษณะใส และมีข้อมูลของเสียงเพลงอยู่ด้านหนึ่ง

STEP 2
(SPUTTERING)



:
เคลือบแผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์ด้านที่มีข้อมูลเพลงด้วยอลูมิเนียม โดยใช้ระบบไฟฟ้าแรงสูง

STEP 3
(LACQUERING)




:
เคลือบแลคเกอร์ทับลงไปบนชั้นของอลูมิเนียมและทำให้แห้งโดยใช้แสงจากหลอด UV




เพื่อป้องกันชั้นอลูมิเนียม

STEP 4
(PRINT SCREEN)



:
สกรีนแผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์

STEP 5
(INSPECTION)




:
ตรวจสอบคุณภาพแผ่นคอมแพ็กต์ดิสก์ทุกแผ่น

สัญญาการให้ความช่วยเหลือด้านเทคนิค




- ไม่มี -

วงจรชีวิตและอายุการใช้งานของเครื่อง



เครื่องจักรที่ใช้ผลิตแผ่น STAMPER มีอายุการใช้งานประมาณ 10 ปี หรือมากกว่านั้น ขึ้นอยู่กับการบำรุงรักษาและการตรวจสอบอย่างสม่ำเสมอ ซึ่งโดยปกติจะมีการซ่อมบำรุงทั้งระบบทุก 3 เดือน หรือ 6 เดือน อุณหภูมิห้องที่เหมาะสมกับเครื่องอยู่ระหว่าง 18-20 C ระดับความชื้นไม่เกินร้อยละ 50



ในส่วนของการทำ PRE- MASTER  และ MASTERING  จะมีการซ่อมบำรุงย่อยทุก ๆ 3,000 ชม. และ 180 วัน (เปลี่ยนเลเซอร์, ล้างระบบภายใน) ตามส่วนของ GALVANIC มีการตรวจสอบรักษาค่า ph ของน้ำยาเคมีให้ได้มาตรฐานอยู่ตลอดเวลา

เทคโนโลยีในการผลิตที่บริษัทใช้อยู่ในปัจจุบันเป็นเทคโนโลยีที่ทันสมัย  ไม่มีความจำเป็นต้องปรับเปลี่ยนเทคโนโลยีในระยะอันใกล้        สำหรับนวัตกรรมใหม่ ได้แก่ Digital Video Disc –Audio  หรือ “DVD-Audio” ซึ่งมีแนวโน้มจะทดแทนความต้องการใช้ซีดีในอนาคต



ในปัจจุบันเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิตแผ่น STAMPER หรือแผ่นมาสเตอร์ของคอมแพ็กดิสก์มีแหล่งที่มาจากประเทศสหรัฐอเมริกา  เทคโนโลยีที่จะมาทดแทน คือ เทคโนโลยีการผลิตสำหรับผลิต STAMPER ที่ใช้สำหรับผลิตผลิตภัณฑ์  DVD-Audio  ต้องใช้การลงทุนในการปรับเปลี่ยนเทคโนโลยีสูง  แต่เนื่องจากความนิยมของสินค้าประเภท DVD-Audio ยังไม่เป็นที่รู้จักแพร่หลายในประเทศไทย และการที่ DVD-Audio จะแพร่หลายในประเทศยังเป็นไปได้ยาก เนื่องจากยังต้องอิงกับปัจจัยด้านการตลาด  ซึ่งหมายถึงความนิยม  และความแพร่หลายของผลิตภัณฑ์ดังกล่าว     บริษัทจึงยังไม่มีความจำเป็นในการปรับเทคโนโลยีที่มีอยู่ในปัจจุบัน

(4)
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม


บริษัทถูกควบคุมโดยฝ่ายงานอนามัย  สำนักงานเขตยานนาวา  บริษัทฯให้มีการแยกประเภทสิ่งปฏิกูล และขยะอุตสาหกรรมและมีการจัดเก็บอย่างเป็นสัดส่วนโดยให้มีระยะห่างจากโรงงานอย่างน้อย 50 เมตร  โดยบริษัทฯได้จัดบริเวณไว้สำหรับการจัดเก็บดังกล่าวเป็นการเฉพาะ  โดยจัดแยกเป็นขยะประเภทสิ่งปฏิกูลและขยะอุตสาหกรรม  จากนั้นทางหน่วยงานของกรุงเทพมหานครจะมาจัดเก็บต่อไป


นอกจากนี้บริษัทยังได้ติดตั้งเครื่องบำบัดน้ำเสียเพื่อปรับสภาพน้ำที่มีส่วนของน้ำยาเคมีปะปนก่อนที่จะปล่อยลงสู่แหล่งน้ำสาธารณะ  โดยเครื่องจะทำการแยกส่วนที่เป็นกากเคมีและน้ำออกจากกัน  ในส่วนของกากเครื่องจะทำการอบแห้งให้หมดสภาพเคมี  ส่วนของน้ำเครื่องจะปรับสภาพให้เป็นกลางก่อนจากนั้นจึงปล่อยสู่แหล่งน้ำสาธารณะ จึงไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม








2.3
การตลาดและการจำหน่าย

(1)
กลยุทธ์ทางการตลาด

สินค้าออดีโอ

1. ผลิตภัณฑ์ของบริษัทมีครบวงจรตั้งแต่เทปคาสเซท  คอมแพ็กดิสก์   รวมไปถึงอุปกรณ์บำรุงรักษาอื่น ๆ สำหรับสินค้าออดีโอ  นอกจากนี้ในแต่ละผลิตภัณฑืยังมีความหลากหลายทั้งในด้านคุณภาพและประโยชน์ใช้สอย  ทั้งนี้เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคให้ได้มากที่สุด
2. บริษัทมุ่งเน้นการผลิตสินค้าที่ได้มาตรฐาน  ด้วยความรวดเร็วและการขนส่งที่มีประสิทธิภาพ  ซึ่งบริษัทได้เปรียบคู่แข่งขันรายอื่น ๆ ทั้งนี้เพราะบริษัทเป็นผู้ผลิตสินค้าครบวงจร  รวมทั้งมีสายการผลิตมากที่สุด  ทำให้สามารถผลิตสินค้าที่มีคุณภาพสูงและตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ทันท่วงที
3. บริษัทได้มีการพัฒนาช่องทางการจัดจำหน่ายอย่างสม่ำเสมอ  โดยมีการจัดตั้งทีมขายเพื่อสร้างสัมพันธภาพที่ดีกับลูกค้าที่มีอยู่  รวมทั้งสามารถหาลูกค้าใหม่ ๆเพื่อเป็นการขยายตลาด  นอกจากนี้ทำให้บริษัทรับทราบสถานะทางการเงินของลูกค้า  สามารถนำมาพิจารณาให้เครดิตได้อย่างรัดกุมยิ่งขึ้น
4. บริษัทรับจ้างเป็นผู้ผลิตและจำหน่ายเทปเพลงให้กับผู้สร้างสรรค์เพลงอิสระทำให้มีสินค้าออกมาอย่างต่อเนื่องและหลากหลาย  ซึ่งเป็นทางเลือกให้แก่ลูกค้า  
5. นอกเหนือไปจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม  บริษัทเล็งเห็นความสำคัญของการพัฒนาธุรกิจใหม่ ๆ ซึ่งเป็นธุรกิจต่อเนื่อง  โดยในปี  2541 บริษัทได้ลงทุนจัดตั้งบริษัท อิน แอนด์ ออน มิวสิค จำกัด ขึ้นมา  โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างสรรค์งานเพลงไทยต่าง ๆ เพื่อเป็นการสร้างรายได้ให้แก่บริษัทอีกทางหนึ่ง  ทั้งนี้เนื่องจากบริษัทเห็นศักยภาพในการดำเนินธุรกิจ  จากการที่บริษัทเป็นผู้ประกอบการในธุรกิจผลิตและจัดจำหน่ายเทปคาสเซทและซีดีเพลงอยู่แล้ว  อีกทั้งยังมีกำลังการผลิตที่ยังไม่ได้ใช้อีกเป็นจำนวนมาก
6. บริษัทจัดให้มีรายการต่าง ๆ เพื่อกระตุ้นยอดขาย  เช่นการลดราคาสินค้าทั้งสินค้าใหม่  และสินค้าค้างสต๊อก  หรือการจัดให้มีรายการโปรโมชั่นให้กับลูกค้าที่มียอดซื้อขายกับบริษัทเป็นจำนวนที่มากพอ เช่น การแถมทองคำ

7. ราคาสินค้ากำหนดไว้ในระดับที่เทียบเคียงกับราคาสินค้าของคู่แข่งขัน  ทั้งนี้เพราะสินค้าเป็นสินค้าที่มีความแตกต่างกันค่อนข้างน้อย  ความเชื่อถือในเครื่องหมายการค้าของบริษัทเป็นสิ่งสำคัญในการกระตุ้นการขาย

สินค้าวีดีโอ

1. สำหรับสินค้าวีดีโอ บริษัทมีนโยบายการตั้งราคาเช่นเดียวกับสินค้าออดีโอ  เพราะราคาสินค้าเป็นปัจจัยสำคัญต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค    ทั้งนี้เนื่องจากคุณภาพของสินค้าใกล้เคียงกัน  อย่างไรก็ดี  สินค้าของบริษัทค่อนข้างได้รับการยอมรับจากลูกค้าเนื่องมาจากประสบการณ์ที่ยาวนานในการดำเนินธุรกิจ

2. นอกจากการจำหน่ายวีดีโอเทปเปล่า และตลับวีดีโอเทปให้กับลูกค้าทั่วไปแล้ว  บริษัทยังได้ลงทุนในบริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ จำกัด (มหาชน)  ซึ่งเป็นบริษัทที่ทำธุรกิจต่อเนื่องกัน  ทั้งนี้เพื่อให้เป็นเสริมฐานลูกค้าของบริษัทให้แข็งแกร่งขึ้น  เนื่องจากความต้องการใช้วีดีโอเปล่าในประเทศไทยยังมุ่งเน้นไปยังบริษัทที่ผลิตภาพยนตร์ออกจำหน่าย

3. บริษัทมีช่องทางการจัดจำหน่ายครอบคลุมไปทั่วประเทศ  โดยพยายามมุ่งเน้นในด้านนี้เป็นพิเศษเพื่อการกระจายสินค้าเป็นไปอย่างทั่วถึง  

(2)
การจำหน่ายและช่องทางการจำหน่าย

-
บริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน)

1
การจำหน่ายในประเทศ

1.1
สินค้าออดีโอมีการจำหน่ายผ่าน 3 ช่องทางคือ

-
ขายส่ง  ในปี 2541 บริษัทมีร้านค้าขายส่งสินค้าเทปคาสเซท จำนวน 23ราย  แบ่งเป็นร้านค้าขายส่งในเขตกรุงเทพฯ  17 ราย  และในต่างจังหวัด 6 ราย  โดยบริษัทมีรถบริการส่งสินค้าให้ร้านขายส่งในกรุงเทพฯ  โดยไม่คิดค่าใช้จ่ายในการขนส่ง  ส่วนร้านค้าขายส่งในต่างจังหวัดต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าเอง    ลูกค้าแต่ละรายได้รับแต่งตั้งให้เป็นลูกค้าขายส่งโดยพิจารณาจากระยะเวลาที่ติดต่อค้าขายกัน  และปริมาณที่สั่งซื้อ  ตลอดจนเครดิตของลูกค้านั้น ๆ 

-
ขายตรงต่อร้านค้าขายปลีกทั่วประเทศ  ประมาณ  1,500 ราย  โดยมีการตั้งทีมขายเพื่อประชาสัมพันธ์และจำหน่ายสินค้าให้ทั่วถึง  โดยมีการแบ่งความรับผิดชอบเป็น 2 เขตใหญ่ ๆ คือเขตกรุงเทพฯ ซึ่งมีพนักงานขาย 10  คน   และเขตต่างจังหวัดมีพนักงานขาย  5 คน  

-
อื่น ๆ ได้แก่การจำหน่ายต่อหน่วยงานราชการ  การขายปลีกให้กับลูกค้า Walk In และการรับจ้างสั่งทำ

สรุปสัดส่วนมูลค่าการจำหน่ายในประเทศ ปี 2539 – 2541 ผ่านช่องทางการจำหน่ายต่างๆ ดังนี้

ช่องทางการจำหน่าย
สินค้าออดีโอ
สินค้าวีดีโอ


2539
2540
2541
2539
2540
2541

1. ขายส่ง
65%
62%
60%
70%
65%
65%

2. ขายตรงต่อร้านค้าปลีก
30%
35%
37%
28%
30%
32%

3. อื่นๆ
5%
3%
3%
2%
5%
3%


100%
100%
100%
100%
100%
100%

2.
การจำหน่ายต่างประเทศ

2.1
สินค้าออดีโอ

2.1.1
ลูกค้าที่ซื้อสินค้าเพื่อจัดจำหน่ายต่อ End Users โดยตรง (Direct Sales)  ประมาณร้อยละ 40   ซึ่งส่วนใหญ่มักจะสั่งทำสินค้าภายใต้เครื่องหมายการค้าของตน  โดยปัจจุบัน บริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน) มีลูกค้าขายตรงรายใหญ่ 2-3 รายคือ World Bible Publishers ประเทศสหรัฐอเมริกา  และ Benhur Import ประเทศสิงคโปร์

2.1.2
ลูกค้าที่ซื้อสินค้าเพื่อจำหน่ายต่อให้ร้านค้าไปจำหน่ายอีกทอดหนึ่ง (Agent) ประมาณร้อยละ 60  โดยปัจจุบันลูกค้ารายใหญ่ ประกอบด้วย  Kia Kiang Trading  Co., Ltd. ประเทศสิงคโปร์  ซึ่งเป็นลูกค้าที่มีการติดต่อกันมานานกว่าสิบปี

2.2
สินค้าวีดีโอ


สำหรับสินค้าวีดีโอสัดส่วนการจำหน่ายแบบขายตรง ต่อ การจำหน่ายแก่ตัวแทน เป็น 35 ต่อ 65  โดยมีจำนวนลูกค้ารวม 130 ราย   


ทั้งนี้บริษัทไม่มีสัญญาแต่งตั้งผู้แทนจำหน่ายสำหรับสินค้าแต่อย่างใด

(3)
ลักษณะของลูกค้า

สัดส่วนการขายแก่ลูกค้ารายใหญ่ 10 รายแรกต่อยอดขายรวม

-
บริษัท ออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน)


2539
2540
2541

สินค้าออดีโอ
18%
30%
32%

สินค้าวีดีโอ
12%
20%
20%


ทั้งนี้ไม่มีลูกค้ารายใดมียอดซื้อขายกับบริษัทเกินกว่าร้อยละ 30 ของยอดขายรวม

-
บริษัท ออนป้า มาร์เก็ตติ้ง จำกัด


ลูกค้าหลักของบริษัท คือ บริษัทออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน)  ซึ่งมียอดขายร้อยละ 100 ของยอดขายรวม

-
บริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ส จำกัด (มหาชน)


ลูกค้าคือตัวแทนลิขสิทธิ์ทั่วประเทศ  ซึ่งมีทั้งสิ้น  17 ราย  และศูนย์ให้เช่าวีดีโอทั่วประเทศ 276  ศูนย์  และร้านค้าปลีกอีกประมาณ 90  ราย  ทั้งนี้


สัดส่วนลูกค้า 10 รายแรกต่อยอดขายรวมปรากฎดังนี้

ปี 2538
ปี 2539
ปี 2540
ปี 2541

28%
25%
32%
45%


หลักเกณฑ์ในการแต่งตั้งผู้แทนจำหน่าย

1.
ผู้แทนจำหน่ายจะต้องเป็นผู้ที่มีประสบการณ์  มีความรู้ความสามารถด้านการตลาดในธุรกิจให้เช่าวีดีโอ

2.
ไม่มีประวัติเสียด้านการเงิน

3.
มีเงินทุนเพียงพอ  เพื่อวางมัดจำร้อยละ 20 ของค่าลิขสิทธิ์

สรุปสาระสำคัญของสัญญาอนุญาตให้ใช้สิทธิ

คู่สัญญา
:
บริษัท ไร้ท์ พิคเจอร์ส จำกัด (มหาชน) “ผู้อนุญาต” กับ ตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์ “ผู้รับอนุญาต”

สาระสำคัญของสัญญา

1.
ระบุอาณาเขตที่ตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์มีสิทธิให้บริการแก่ผู้เช่า

2.
ระบุรายละเอียดงานที่บริษัทจะส่งมอบให้กับตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์

3.
ระบุรายละเอียดค่าตอบแทนที่ตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์จะชำระให้แก่บริษัท

4.
ระบุสิทธิและหน้าที่ของบริษัท

5.
ระบุสิทธิและหน้าที่ของตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์

6.
กำหนดระยะเวลาเริ่มต้นและสิ้นสุดการให้ใช้สิทธิ

-
บริษัท อิน แอนด์ ออน จำกัด 


ลูกค้าหลักของบริษัท คือ บริษัทออนป้า อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน)  ซึ่งมียอดขายร้อยละ 100 ของยอดขายรวม

(4)
งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ

ลูกค้า
ประเทศ
ชนิดสินค้า
มูลค่า(ล้านบาท)
กำหนดส่งมอบ

1. VIDELEC
ฝรั่งเศส
วีดีโอเทป
3,735,375
25 มกราคม 2542

2. VIDELEC
ฝรั่งเศส
วีดีโอเทป
3,693,937
25 มกราคม 2542

รวม


7,429,312


หมายเหตุ : ใช้อัตราแลกเปลี่ยนที่ 37.5 บาทต่อเหรียญสหรัฐอเมริกา

2.4
สิทธิหรือข้อจำกัดในการประกอบธุรกิจ

(1)
บัตรส่งเสริมการลงทุน


ออนป้า อินเตอร์ฯ ได้รับบัตรส่งเสริมการลงทุนจากสำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน 2 ฉบับ กล่าวคือ บัตรส่งเสริมเลขที่ 1560/2537  สำหรับกิจการผลิตเทปบันทึกเสียง  วีดีโอเทป  คอมแพ็กต์ดิสก์  และกล่องบรรจุ  โดยใช้เครื่องจักรใหม่เป็นเครื่องจักรหลักในการผลิต  และบัตรส่งเสริมเลขที่ 7003/2539 (เพื่อโยกย้ายสถานประกอบการ)  สำหรับกิจการผลิตสายเทป  ตลับเทปพร้อมสายเทป  ตลับวีดีโอเทปพร้อมสายเทป  และกล่องบรรจุ  โดยใช้เครื่องจักรเดิมที่ย้ายมาจากสถานประกอบการเดิม  เป็นเครื่องจักรหลักในการผลิต  รายละเอียดปรากฎตามตารางข้างล่างนี้

รายละเอียด



1. บัตรส่งเสริมเลขที่
1560 / 2537
7003 / 2539

2. ลงวันที่
26  สิงหาคม 2537
7  กุมภาพันธ์  2539

3. เพื่อส่งเสริมการลงทุนในกิจการ
ผลิตเทปบันทึกเสียง  วีดีโอ  คอมแพ็กต์ดิสก์
ผลิตสายเทป  ตลับเทปพร้อมสายเทป  ตลับวีดีโอพร้อมสายเทป

4. สิทธิประโยชน์สำคัญที่บริษัทได้รับ

4.1 เครื่องจักรที่นำเข้ามาจากต่างประเทศได้รับการยกเว้น

4.2 ได้รับยกเว้นอากรขาเข้าสำหรับวัตถุดิบหรือวัสดุจำเป็นในการผลิตเพื่อส่งออก

4.3 ได้รับยกเว้นอากรขาเข้าสำหรับวัตถุดิบ หรือวัสดุจำเป็นในการผลิตเพื่อจำหน่ายในประเทศ

4.4 ได้รับยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลสำหรับกำไรสุทธิที่ได้จากการประกอบกิจการที่ได้รับการส่งเสริม

4.5 ได้รับยกเว้นไม่ต้องนำเงินปันผลจากกิจการที่ได้รับการส่งเสริมซึ่งได้รับยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลตามข้อ 4.4 ไปรวมคำนวณเพื่อเสียภาษีเงินได้

4.6 ได้รับอนุญาตให้หักเงินได้พึงประเมินเท่ากับร้อยละ 5 ของรายได้ที่เพิ่มขึ้นจากปีก่อนจากการส่งออก

4.7 ได้รับลดหย่อนภาษีเงินได้นิติบุคคลสำหรับกำไรสุทธิที่ได้รับจากการลงทุน  ในอัตราร้อยละ 50 ของอัตราปกติ  นับจากพันกำหนดเวลาข้อ 4.4
อากรขาเข้า 5 ปี นับแต่วันนำเข้าครั้งแรก

-

ร้อยละ 75 ของอัตราปกติเป็นเวลา 1 ปี นับแต่วันนำเข้า  แต่ไม่รวมเม็ดพลาสติก

8 ปี

(ยังไม่ได้เปิดดำเนินการ)

8 ปี

5 ปี

5 ปี
-

-

-

8 ปี

(เปิดดำเนินการบางส่วนเมื่อ 4 มี.ค.39)

8 ปี

5 ปี

5 ปี

5. เงื่อนไขสำคัญที่บริษัทต้องปฏิบัติ

5.1. มีจำนวนผู้ถือหุ้นสัญชาติไทย

5.2. ต้องมีสถานที่ตั้งโรงงาน

5.3. ขนาดกิจการ มีกำลังการผลิตเต็มที่

5.4. การส่งออก
· ไม่ต่ำกว่า 51 % ของทุนจดทะเบียน

· จังหวัดระยอง

· เทปคาสเซทปีละประมาณ  28 ล้านตลับ

· Audio Jumbo Web ปีละประมาณ 10,080ม้วน

· Audio Tape Pancake ปีละประมาณ 4,032 ล้านฟุต

· Video Cassette ปีละประมาณ 17.36 ล้านตลับ

· กล่องหรือตลับ Tape Cassette หรือ Video Cassette ปีละประมาณ 139.44 ล้านกล่อง/ล้านตลับ

· Compact Disc ปีละประมาณ 5.6 ล้านแผ่น

· ต้องส่งผลิตภัณฑ์ออกต่างประเทศมูลค่า F.O.B. ไม่น้อยกว่า 30%ของยอดขาย
-

-จะต้องย้ายเครื่องจักรหลักออกจากสถานประกอบการเดิมไปโรงงานใหม่ที่จังหวัดระยอง
-เทปบันทึกเสียงแบบม้วนปีละประมาณ 2,400 ม้วน

-ตลับเทปบันทึกเสียงเปล่า ปีละประมาณ 10 ล้านตลับ

-ตลับวีดีโอเทปเปล่าปีละประมาณ 4 ล้านตลับ

-ตลับวีดีโอพร้อมเส้นเทปปีละประมาณ 20 ล้านตลับ

-กล่องใส่เทปบันทึกเสียงและกล่องใส่วีดีโอเทปปีละประมาณ 3.6 ล้านตลับ

-

(2) 
สิทธิอื่น ๆ

ไม่มี

(3)
ข้อจำกัดในการประกอบธุรกิจ

ไม่มี

2.5
โครงการดำเนินงานในอนาคต

ไม่มี

           ลูกค้า





         ออนป้า อินเตอร์ฯ





          ผู้สร้างสรรค์/ค่ายเพลง















































































































































(3)	ลูกค้านำเทปเพลงชุด 1 มาเปลี่ยนกับชุดอื่น





(2)	บันทึกเสียงผลิตเทปเพลง





(4)	ปกเทปชุด 1 ที่รับคืน Offset กับปกเทปชุดที่ซื้อครั้งต่อไปจากผู้สร้างสรรค์





ผลิตมาสเตอร์เทป


พิมพ์ปกเทป


	โฆษณา











