2.3 การตลาด
(1)
กลยุทธ์ทางการตลาด


-กลยุทธ์การแข่งขันที่สำคัญ


สินค้าออดิโอ  

1. ฐานการผลิตที่เข้มแข็งครบวงจร  ทำให้บริษัทสามารถ ผลิตสินค้าที่มีคุณภาพได้มาตรฐานด้วยความรวดเร็วและการขนส่งที่มีประสิทธิภาพ

2. มุ่งตอบสนองความต้องการของลูกค้า ด้วยการผลิตผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย ทั้งในด้านคุณภาพและประโยชน์ใช้สอย  ตั้งแต่เทปคาสเซทเปล่า, เทปเพลง, คอมแพ็กต์ดิสก์  และการรับจ้างอัด

3. พยายามรักษาเครือข่ายช่องทางการจัดจำหน่าย  โดยการรักษาความสัมพันธ์อันดีกับทั้งลูกค้าขายปลีกและลูกค้าขายส่งทั่วประเทศ

4. สร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับสื่อบันเทิงต่าง ๆ ทั้งด้านวิทยุ, โทรทัศน์ และสื่อสิ่งพิมพ์ เพื่อเอื้อประโยชน์ในทางธุรกิจ

5. ใช้กลยุทธ์การส่งเสริมการขาย เช่น การให้ส่วนลดทางการค้าตามปริมาณการซื้อสินค้า,การแจกทองคำให้กับลูกค้าที่มียอดซื้อถึงระดับที่กำหนด และการลดราคาสินค้าสำหรับสินค้าล้างสต๊อก

6. สำหรับสินค้าเทปเพลง  บริษัทยังคงนโยบายการรับเปลี่ยนสินค้าภายในระยะเวลา  1  ปี  เพื่อประโยชน์ในการหมุนเวียนสินค้าของลูกค้า อันเป็นสิ่งดึงดูดใจให้ลูกค้าซื้อสินค้าจากบริษัทไปจำหน่ายต่อ

7. เพื่อทดแทนการลดลงของรายได้หลักจากการขายเทปเพลง  บริษัทพยายามเสริมรายได้จากสินค้าประเภทอื่น  เช่น การสร้างสรรค์สินค้าบำรุงรักษาใหม่ ๆ คือ น้ำยาล้างผลิตภัณฑ์คอมแพ็กต์ดิสก์  และการบุกตลาดรับจ้างอัด

สินค้าวีดีโอ

1. มุ่งผลิตและจัดจำหน่ายวีดีโอคุณภาพสูงและมีหลายเกรดตามคุณภาพของเนื้อเทป และความยาวของเนื้อเทปตามความเหมาะสมในการใช้งานของลูกค้า
2. การวางเครือข่ายการจำหน่ายครอบคลุมทั่วประเทศ  เพื่อการกระจายสินค้าที่ทั่วถึง

3. รักษาความสัมพันธ์อันดีกับลูกค้าอย่างต่อเนื่อง

4. นอกจากสินค้าวีดีโอเปล่าที่ได้รับความนิยมอย่างกว้างขวาง  ภายใต้เครื่องหมายการค้า  “ONPA” แล้วบริษัทยังมีสินค้าวีดีโอคาราโอเกะ และบริการรับจ้างอัดวีดีโอรับจ้างผลิต VDO CD เพื่อเป็นการตอบสนองความต้องการของลูกค้า
บริษัท  ไร้ท์  พิคเจอร์ส  จำกัด  (มหาชน)  มีกลยุทธ์ในการแข่งขัน  คือ

1. มุ่งสร้างสรรค์ภาพยนตร์วีดีโอหลากหลายประเภท  คือมีทั้งภาพยนตร์ชั้นหนึ่ง, ภาพยนตร์จีน, ภาพยนตร์ไทย, ภาพยนตร์การ์ตูน และภาพยนตร์สำหรับเด็ก  โดยการพยายามจัดหาซื้อลิขสิทธิ์จากผู้ผลิตทั้งในประเทศและต่างประเทศ
2. การวางเครือข่ายการจำหน่ายครอบคลุมพื้นที่ศูนย์ให้เช่าวีดีโอทั่วประเทศ

3. มีการเพิ่มทางเลือกในการซื้อลิขสิทธิ์ของลูกค้าศูนย์เช่าวีดีโอ  และตัวแทนจำหน่าย  โดยการแบ่งประเภทการจำหน่ายลิขสิทธิ์ภาพยนตร์วีดีโอเป็นโปรแกรมเพชร       และโปรแกรมทองซึ่งมีความแตกต่างในเกรดและประเภทของภาพยนตร์, จำนวนสินค้า และราคา

4. บริษัทมีการจำหน่ายลิขสิทธิ์ภาพยนตร์ให้กับโรงภาพยนตร์ โดยตรงโดยได้รับค่าตอบแทนเป็นเปอร์เซ็นต์ จากรายได้จากการจำหน่ายตั๋ว  ทั้งนี้ทำให้บริษัทมีช่องทางการเพิ่มรายได้มากขึ้น  และเป็นการประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ที่จะนำมาผลิตเป็นภาพยนตร์วีดีโอเทปให้เป็นที่รู้จัก เพื่อประโยชน์ในการจำหน่ายทั้งตลาดบนและตลาดล่าง

5. มีการเพิ่มสายผลิตภัณฑ์ VCD เพื่อเช่าและจำหน่าย  ตามความเจริญก้าวหน้าของเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมบันเทิง

-
จุดเด่น

(1) บริษัทมีฐานการผลิตที่ครบวงจรทั้งสินค้าออดิโอและวีดีโอ
(2) คุณภาพของผลิตภัณฑ์ได้มาตรฐาน  ภายใต้เครื่องหมายการค้า  “ONPA” ซึ่งเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางทั่วประเทศไทย

(3) มีประสบการณ์ในการดำเนินธุรกิจผลิตและจัดจำหน่ายสินค้าออดิโอและวีดีโอ ยาวนานกว่า  10  ปี ทำให้มีฐานลูกค้าและผู้จัดจำหน่ายวัตถุดิบที่กว้างขวาง

(4) ช่องทางการจัดจำหน่ายที่กระจายทั่วถึงครอบคลุมทั่วประเทศ ทั้งลูกค้าขายส่งและขายปลีก

-
จุดด้อย

(1) เนื่องจากบริษัทรับผลิตและจัดจำหน่ายให้แก่ค่ายเพลงอิสระต่าง ๆ ซึ่งไม่สามารถคาดคะเนความต้องการในการผลิตได้แน่นอน  ทำให้บริษัทต้องประสบปัญหากำลังการผลิตเกินความต้องการในบางขณะ ทั้งนี้เพราะบริษัทเน้นถึงความรวดเร็วของการบริการ ทำให้บริษัทต้องสำรองเครื่องจักรให้พอเพียงกับความต้องการผลิตที่สูงมากในบางเวลา

(2) ขาดแคลนบุคลากร ทั้งนี้เพราะเทคโนโลยีใหม่ ๆ เกิดขึ้นตลอดเวลา  ทำให้บริษัทต้องแก้ไขด้วยการส่งพนักงานไปอบรมทั้งในประเทศและต่างประเทศ

(3) สำหรับด้านภาพยนตร์วีดีโอ  บริษัท ไร้ท์  พิคเจอร์ส  จำกัด  (มหาชน)  ไม่ได้ทำสัญญาผูกขาดกับเจ้าของลิขสิทธิ์รายใดรายหนึ่งโดยเฉพาะซึ่งจะมีผลทำให้บริษัทต้องแข่งขันรุนแรงในการหาลิขสิทธิ์มาผลิตเพื่อจำหน่าย อย่างไรก็ดีบริษัทได้แก้ปัญหาด้วยการตั้งทีมงานเพื่อไปติดต่อซื้อลิขสิทธิ์ตรงกับผู้ผลิตต่างประเทศ อันจะเป็นผลดีคือบริษัทสามารถเลือกซื้อเฉพาะภาพยนตร์ที่คาดว่าจะได้รับความนิยม และสามารถต่อรองราคากับผู้จำหน่ายได้ โดยตรงไม่ต้องตกลงซื้อผ่านคนกลางเช่นในอดีต

(4) บริษัทมิได้เป็นผู้สร้างสรรค์เพลงเอง ทำให้การผลิตเทปเพลงของบริษัทซึ่งเป็นสินค้าที่มีอัตรากำไรขั้นต้นในระดับสูง  ขึ้นอยู่กับจำนวนผู้สร้างสรรค์ที่จะมาจำหน่ายปกให้บริษัทเป็นหลัก

-
กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย

กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของบริษัทและบริษัทย่อย      คือ กลุ่มวัยรุ่นจนถึงกลุ่มคนทำงาน        ไม่จำกัดเพศและวัย เนื่องจากสินค้าของบริษัทเป็นสินค้าที่ตอบสนองความบันเทิงเป็นหลัก  และมีความหลากหลายในประเภทของเทปเพลงและภาพยนตร์วีดีโอเทป

-
นโยบายการตั้งราคา


ราคาสินค้าถูกกำหนดไว้ในระดับที่ใกล้เคียงกับราคาสินค้าของคู่แข่งขัน  ทั้งนี้ เพราะเป็นสินค้าที่มีความแตกต่างกันค่อนข้างน้อย   ความเชื่อถือในเครื่องหมายการค้าเป็นสิ่งสำคัญในการกระตุ้นยอดขาย   สำหรับบริการรับจ้างอัด และรับจ้างผลิตนั้น  ราคาจะขึ้นกับปริมาณในการสั่งซื้อเป็นหลัก


(2)
การจำหน่ายและช่องทางการจำหน่าย



- บริษัท  ออนป้า  อินเตอร์เนชั่นแนล  จำกัด (มหาชน)



1
การจำหน่ายในประเทศ

1.1 สินค้าออดิโอ มีการจำหน่ายผ่าน  3  ช่องทางคือ

·   ขายส่ง ในปี 2542  บริษัทมีร้านค้าขายส่งสินค้าเทปคาสเซท จำนวน 23  ราย  แบ่งเป็นร้านค้าขายส่งในเขตกรุงเทพฯ  17  ราย  และในต่างจังหวัด  6  ราย  โดยบริษัทมีรถบริการส่งสินค้าให้ร้านขายส่งในกรุงเทพฯ  โดยไม่คิดค่าใช้จ่ายในการขนส่ง  ส่วนร้านค้าขายส่งในต่างจังหวัดต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าเอง    

·   ขายตรงต่อร้านค้าขายปลีกทั่วประเทศ  ประมาณ  1,200  ราย   โดยมีการตั้งทีมขายเพื่อประชาสัมพันธ์และจำหน่ายสินค้าให้ทั่วถึง  โดยมีการแบ่งความรับผิดชอบเป็น  2  เขต คือ เขตกรุงเทพฯ  ซึ่งมีพนักงานขาย 10 คน และเขตต่างจังหวัดมีพนักงานขาย  5  คน  

·  อื่น  ๆ  ได้แก่การจำหน่ายต่องานราชการ  การขายปลีกให้กับลูกค้า    Walk  In และการรับจ้างสั่งทำ

1.2       สินค้าวีดีโอ มีการจำหน่ายผ่าน  3  ช่องทาง เช่นเดียวกับสินค้าออดิโอ  คือ

· ขายส่ง โดยส่วนใหญ่เป็นการขายส่งให้กับลูกค้ารายใหญ่ เพื่อไปผลิตหรือ

จำหน่ายต่อ  เช่น  ห้างสรรพสินค้า และ บมจ.ไร้ท์ พิคเจอร์ส  เป็นต้น

· ขายตรง มีการตั้งทีมขายเฉพาะการจำหน่ายในเขตกรุงเทพและปริมณฑล
· จำนวน  4 คน  ส่วนในเขตต่างจังหวัด  ซึ่งมีลูกค้าวีดีโอจำนวนน้อย  ลูก

ค้ามักติดต่อสั่งซื้อกับบริษัทโดยตรง  หรือสั่งผ่านตัวแทนขายสินค้าออดิโอ
· อื่น ๆ ได้แก่การจำหน่ายต่อหน่วยงานราชการ ,  การขายปลีกให้กับลูกค้า 
Walk-In   และการรับจ้างสั่งทำ
สรุปสัดส่วนมูลค่าการจำหน่ายในประเทศ ปี 2540-2542 ผ่านช่องทางการจำหน่ายต่าง ๆ ดังนี้     
ช่องทางการจำหน่าย
สินค้าออดิโอ
สินค้าวีดีโอ


2540
2541
2542
2540
2541
2542

1.   ขายส่ง
62%
60%
60%
65%
65%
65%

2.   ขายตรงต่อร้านค้าปลีก
35%
37%
35%
30%
32%
30%

3.   อื่น ๆ
3%
3%
5%
5%
3%
5%


100%
100%
100%
100%
100%
100%

       2. การจำหน่ายต่างประเทศ
    2.1    สินค้าออดิโอ
2.1.1 ลูกค้าที่ซื้อสินค้าเพื่อจัดจำหน่ายต่อ  End Users โดยตรง (Direct  Sales) ประมาณร้อยละ 40  ซึ่งส่วนใหญ่มักจะสั่งทำสินค้าภายใต้เครื่องหมายการค้าของตน  ในปี 2542 บริษัทมีลูกค้าขายตรงรายใหญ่           คือ Handerickson  Publisher ประเทศสหรัฐอเมริกา

2.1.2 ลูกค้าที่ซื้อสินค้าเพื่อจำหน่ายต่อให้ร้านค้าไปจำหน่ายอีกทอดหนึ่ง  (Agent) ประมาณร้อยละ 60 ในปี 2542 ลูกค้ารายใหญ่ คือ  Benhur  Trading  ประเทศพม่า  และ  Big  Ship  Music  ประเทศไต้หวัน
2.2    สินค้าวีดีโอ
  
ส่วนใหญ่เป็นสินค้าวีดีโอเปล่า  โดยมีสัดส่วนการจำหน่ายแบบขายตรง ต่อการจำหน่ายต่อตัวแทน  เท่ากับ  40 ต่อ  60


(3)
ลักษณะของลูกค้า 


- บริษัท  ออนป้า  อินเตอร์เนชั่นแนล  จำกัด  (มหาชน) ประกอบด้วย  ลูกค้าขายปลีกและขายส่งทั่วประเทศ  ตามรายละเอียดที่กล่าวมาแล้ว
  สัดส่วนการขายแก่ลูกค้ารายใหญ่  10  รายแรกต่อยอดขายรวม  

ปี 2540
ปี 2541
ปี 2542

สินค้าออดิโอ
30%
32%
20%

สินค้าวีดีโอ
20%
20%
17%


ทั้งนี้ไม่มีลูกค้ารายใดมียอดซื้อขายกับบริษัทเกินกว่าร้อยละ  30  ของยอดขายรวม

-    บริษัท ออนป้า  มาร์เก็ตติ้ง  จำกัด


ลูกค้าของบริษัทคือ  บริษัท ออนป้า  อินเตอร์เนชั่นแนล  จำกัด  (มหาชน)  
-    บริษัท ไร้ท์  พิคเจอร์ส  จำกัด  (มหาชน)


บริษัทจำหน่ายสินค้าใน 2 รูปแบบ ดังนี้ 
1. จำหน่ายลิขสิทธิ์ให้เช่าภาพยนตร์วีดีโอเทป (ตลาดบน) ให้กับ
1.1 ตัวแทนลิขสิทธิ์  บริษัทมีการตั้งตัวแทนผู้จำหน่ายสิทธิ์ทั่วประเทศ  13  ราย  เพื่อเป็นผู้จำหน่ายสิทธิ์ให้เช่าต่อศูนย์ให้เช่าวีดีโอเทปอื่น ๆ ในเขตที่ตนรับผิดชอบ  โดยบริษัทจะมีการทำสัญญาอนุญาตให้ใช้สิทธิกับตัวแทนรับสิทธิ์ระบุว่าภายใน  1  ปี    แต่ละเดือนบริษัทจะส่ง  Master  Tape ของภาพยนตร์ประเภทต่าง ๆ ตามที่ตกลงไว้ในสัญญา

1.2 ศูนย์ให้เช่าวีดีโอเทป เป็นขายสิทธิ์ให้เช่าตรงต่อศูนย์ให้เช่าวีดีโอเทปที่ไม่ได้อยู่ในความรับผิดชอบของตัวแทนลิขสิทธ์ 164 ศูนย์ทั่วประเทศ
2. จำหน่ายภาพยนตร์วีดีโอในแบบขายขาดพร้อมม้วน (ตลาดล่าง) ให้แก่ร้านค้าขายส่งและขายปลีก  87  ร้านทั่วประเทศ

สัดส่วนลูกค้า   10   รายแรกต่อยอดขายรวมในปี   2540-2542   เท่ากับร้อยละ 32,  45 และ 42   ตามลำดับ

หลักเกณฑ์ในการแต่งตั้งผู้แทนจำหน่ายลิขสิทธิ์

1. ผู้แทนจำหน่ายจะต้องเป็นผู้ที่มีประสบการณ์  มีความรู้ความสามารถด้านการตลาดในธุรกิจให้เช่าวีดีโอ

2. มีเงินลงทุนเพียงพอ  และไม่มีประวัติเสียด้านการเงิน
สรุปสาระสำคัญของสัญญาอนุญาตให้ใช้สิทธิ

คู่สัญญา

:  
บริษัทไร้ท์  พิคเจอร์ส จำกัด (มหาชน) “ผู้อนุญาต” กับ ตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์ 
“ผู้รับอนุญาต”
สาระสำคัญของสัญญา
:  -   อาณาเขตที่ตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์มีสิทธิให้บริการแก่ผู้เช่า    


   -   รายละเอียดงานที่บริษัทจะส่งมอบให้กับตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์


   -   รายละเอียดค่าตอบแทนที่ตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์จะชำระให้แก่บริษัท
-   สิทธิและหน้าที่ของบริษัท


    -  สิทธิและหน้าที่ของตัวแทนจำหน่ายลิขสิทธิ์

-  ระยะเวลาเริ่มต้นและสิ้นสุดการให้ใช้สิทธิ 
-   บริษัท  อิน แอนด์  ออน มิวสิค  จำกัด


ลูกค้าของบริษัท  คือ  บริษัท   ออนป้า  อินเตอร์เนชั่นแนล  จำกัด  (มหาชน)  
(4)  
งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ  ณ  31  ธันวาคม  2542



-ไม่มี-
2.4
สิทธิหรือข้อจำกัดในการประกอบธุรกิจ  
(1) บัตรส่งเสริมการลงทุน


บริษัทได้รับบัตรส่งเสริมการลงทุนจากสำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน  ที่ยังมีผลใช้ในปัจจุบัน  2  ฉบับ  กล่าวคือ  บัตรส่งเสริมเลขที่  1560/2537  สำหรับกิจการผลิตเทปบันทึกเสียง  วีดีโอเทป  คอมแพ็กต์ดิสก์  และกล่องบรรจุ โดยใช้เครื่องจักรใหม่เป็นเครื่องจักรหลักในการผลิต และบัตรส่งเสริมเลขที่ 7003/2539  (เพื่อโยกย้ายสถานประกอบการ) สำหรับกิจการผลิตสายเทป  ตลับเทปพร้อมสายเทป  ตลับวีดีโอพร้อมสายเทป  และกล่องบรรจุ  โดยใช้เครื่องจักรเดิมที่ย้ายมาจากสถานประกอบการเดิม  เป็นเครื่องจักรหลักในการผลิต  รายละเอียด ดังนี้

1.บัตรส่งเสริมเลขที่ 
1560/2537
7003/2539

2.ลงวันที่ 
26  สิงหาคม  2537
7  กุมภาพันธ์  2539

3.เพื่อส่งเสริมการลงทุนในกิจการ
ผลิตเทปบันทึกเสียง  วีดีโอ

คอมแพ็กต์ดิสก์
ผลิตสายเทป,  ตลับเทปพร้อมสายเทป และตลับวีดีโอพร้อมสายเทป

4.สิทธิประโยชน์สำคัญที่บริษัทได้รับ
4.1 ได้รับการยกเว้นอากรขาเข้าสำหรับเครื่องจักรที่นำเข้ามาจากต่างประเทศ

4.2 ได้รับยกเว้นอากรขาเข้า 

สำหรับวัตถุดิบหรือวัสดุจำเป็นในการผลิตเพื่อส่งออก

4.3 ได้รับยกเว้นอากรขาเข้าสำหรับวัตถุดิบหรือวัสดุจำเป็นในการผลิตเพื่อจำหน่ายในประเทศ
4.4 ได้รับยกเว้นภาษีเงินได้นิติ

บุคคลสำหรับกำไรสุทธิที่ได้  จากการประกอบกิจการที่ได้รับการส่งเสริม

4.5 ได้รับยกเว้นไม่ต้องนำเงิน  

ปันผลจากกิจการที่ได้รับการ  ส่งเสริม  ซึ่งได้รับยกเว้น  ภาษีเงินได้นิติบุคคลตามข้อ  4.4  ไปรวมคำนวณเพื่อเสียภาษีเงินได้ 

4.6 ได้รับอนุญาตให้หักเงินได้

พึงประเมินเท่ากับ  ร้อยละ  5  ของรายได้ที่เพิ่มขึ้นจากปีก่อนจากการส่งออก
4.7 ได้รับลดหย่อนภาษีเงินได้

นิติบุคคลสำหรับกำไรสุทธิที่ได้รับจากการลงทุนในอัตราร้อยละ  50  ของอัตราปกติ  นับจากพ้นกำหนดเวลาข้อ 4.4
5  ปี  นับแต่วันนำเข้า ครั้งแรก
(บริษัทยังไม่มีการนำเข้าเครื่องจักร)

-

ร้อยละ  75  ของอัตราปกติเป็นเวลา

1 ปี นับแต่วันนำเข้า แต่ไม่รวมเม็ดพลาสติก

(สิ้นสุดแล้ว)

8   ปี

                 (สิ้นสุด  1 มิ.ย.47)

8 ปี

(สิ้นสุด 1 มิ.ย.47)

10   ปี

(สิ้นสุด 1 มิ.ย.49)

5  ปี

(สิ้นสุดแล้ว)


-

-

-

8  ปี

(สิ้นสุด  1 มิ.ย.47)

8  ปี

(สิ้นสุด  1 มิ.ย.47)

-

8  ปี

(สิ้นสุด 1 มิ.ย.47)










วันที่แก้ไขเพิ่มเติม  26 กรกฎาคม 2543

5.   เงื่อนไขสำคัญที่บริษัทต้องปฏิบัติ

5.1 มีจำนวนผู้ถือหุ้นสัญชาติไทย

5.2 ต้องมีสถานที่ตั้งโรงงาน

5.3 ขนาดกิจการมีกำลังการผลิตเต็มที่
5.4 การส่งออก
ไม่ต่ำกว่า  51 % ของทุนจดทะเบียน

จังหวัดระยอง

-เทปคาสเซท ปีละประมาณ  28 ล้าน      ตลับ

-Audio  Jumbo  Web  ปีละประมาณ 

10,080  ม้วน

-Audio Tape Pancake ปีละประมาณ 4,082  ล้านฟุต

-Video  Cassette  ปีละประมาณ 17.36 ล้านตลับ

-กล่องหรือตลับ  Tape  Cassette  หรือ Video  Cassette  ปีละประมาณ 139.44 ล้านกล่อง/ล้านตลับ

-Compact Disc  ปีละประมาณ  5.6

ล้านแผ่น
-ต้องส่งผลิตภัณฑ์ออกต่างประเทศมูลค่า  F.O.B. ไม่น้อยกว่า  30% ของยอดขาย
จะต้องย้ายเครื่องจักรหลักออกจากสถานประกอบการเดิมไปโรงงานใหม่ที่จังหวัดระยอง

-เทปบันทึกเสียงแบบม้วนปีละ 

 ประมาณ  2,400  ม้วน

-ตลับเทปบันทึกเสียงเปล่าปีละ
 ประมาณ  10  ล้านตลับ
-ตลับวีดีโอเทปเปล่าปีละประมาณ  4  
 ล้านตลับ
-ตลับวีดีโอพร้อมเส้นเทปปีละประมาณ

 20ล้านตลับ
 ใส่วีดีโอเทป ปีละประมาณ 3.6 ล้าน
 ตลับ

-กล่องใส่เทปบันทึกเสียงและกล่องใส่

 วีดีโอเทป ปีละประมาณ 3.6 ล้านตลับ

กล่องใบันทึกเสีย


(2)
สิทธิอื่น ๆ





-ไม่มี –

(3)
ข้อจำกัดในการประกอบธุรกิจ

-ไม่มี-
2.5   โครงการดำเนินงานในอนาคต

          - กรุณาดูในหัวช้อ คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ หัวข้อย่อยที่ (2) แนวโน้มในอนาคต - 

