
4. การวิจัยและพัฒนา

บริษัทมีนโยบายในการพัฒนาการผลิตและผลิตภัณฑ์ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงในเทคโนโลยี และความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ในระยะ 3 ปีที่ผ่านมา บริษัทไม่มีรายจ่ายในการวิจัยและพัฒนา เนื่องจาก บริษัทประสบปัญหาสภาพคล่องทางการเงิน และภาวะเศรษฐกิจที่ซบเซาส่งผลให้ยอดขายในทุกผลิตภัณฑ์ลดลง ประกอบกับกระบวนการผลิตได้พัฒนาจนสามารถผลิตสินค้าที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้าเป้าหมายได้อย่างเพียงพอ
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